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Le marché du livre s’avère systématiquement BAROMÈTRE MENSUEL DES VENTES Indicateur Livres Hebdo/I+C

De -8% à -12% selon les circuits

Effondrement des ventes en avril
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Dans la moyenne du marché dégradé, l’activité dans les
librairies de 1er niveau chute de 9 % en avril en euros
courants par rapport à avril 2016. La tendance annuelle
recule à - 2,2 %. 
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Les grandes surfaces culturelles présentent le recul des
ventes en avril le moins accentué, mais de peu : - 8 %. C’est
aussi le seul circuit dont la tendance annuelle demeure
positive, à + 0,7 %.
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L’effondrement des ventes est plus lourd 
pour les librairies de 2e niveau en avril, à un an 
d’intervalle : - 12 % en euros courants. La tendance
annuelle recule d’un point et s’établit à - 3 %.
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L’activité dans les hypermarchés continue de se contracter
en avril, à - 10 %. Le rythme annuel de croissance s’établit
à - 6,3 %.

TENDANCE ANNUELLE
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Evolution en valeur de la tendance sur douze mois des ventes 
du commerce (source : Banque de France) et des livres.

Notes
(1) Y compris ventes en ligne.
(2) Y compris ventes en ligne, soldeurs, grands magasins.
(3) Y compris ventes en ligne et clubs (VPC et via détaillants).
(4) Evolution du CA par rapport au même mois de l’année précédente
en euros courants.
(5) Evolution du CA sur douze mois par rapport aux douze mois
précédents.
(6) CA moyen de l’année calendaire.

Baromètre réalisé par l’Institut I+C pour le compte de Livres Hebdo
à partir d’une enquête auprès d’un large échantillon représentatif
des librairies générales de 1er niveau, librairies de 2e niveau, grandes
surfaces culturelles, hypermarchés, librairies en ligne, clubs, soldeurs
et grands magasins. Les résultats sont établis selon la méthode des
quotas pondérés.

Précédent baromètre : LH 1127 du 28.4.2017, p. 41.

Avril 2017 Tendance Cumul exercice
par rapport à avril 20164 annuelle5 depuis janvier6

Ventes de livres en euros courants - 9 % - 1,8 % - 4,6 %
Corrigés des jours ouvrables - 1,5 % 
En volume - 9,3 % - 1,8 % 
Ventes du commerce - 0,2 % - 0,1 % - 0,9 %

AVRIL 2017/2016

- 9 %
Evolution mensuelle 
en euros courants
(avril 2016 : + 4 %)

HYPERS

Le marché du livre s’est effondré en
avril : - 9 % en euros courants à un
an d’intervalle. Nettement amplifiée
par un calendrier très défavorable
(avril 2017 compte deux jours de
semaine de moins qu’avril 2016, ce
qui ramène la baisse à - 1,5 % en
données corrigées), cette évolution
est à mettre en relation avec les
débuts de la campagne électorale
dans un contexte sectoriel dégradé
depuis le début de l’année.

Résultat : la tendance annuelle
décroche à - 1,8 %, plus mauvais
score depuis le milieu d’année 2014.

Les ventes du commerce tous
produits confondus ont pourtant
plutôt bien résisté à l’effet
calendaire : elles se maintiennent à
un an d’intervalle (- 0,2 %), comme
en tendance annuelle (- 0,1 %)
malgré la morosité des ventes
d’ameublement et l’effondrement
des ventes d’électronique grand
public un an après l’Euro de football
(- 30 %).

Aucun circuit n’est épargné. Les
librairies de 2e niveau sont les plus
affectées (- 12 %). Elles devancent
les hypermarchés (- 10 %) et les
librairies générales de 1er niveau
(- 9 %). Mêmes les grandes surfaces
culturelles enregistrent une baisse
substantielle (- 8 %).

Les tendances annuelles
s’échelonnent désormais de + 0,7 %
seulement pour les grandes surfaces
culturelles à - 6,3 % pour les
hypermarchés.
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